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〜「串カツ」を全店導⼊〜
『お好み焼本舗』の新フォーマット誕生！

株式会社物語コーポレーション（本社：愛知県豊橋市、代表取締役社⻑：加藤 央之）は、『お好
み焼本舗』の新フォーマットとして、 2021年10月29日(金)から全26店舗に「串カツ」を導⼊し、
好調な立ち上がりを見せています。
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報道関係者各位

▲おこほん焼 × 串カツを二枚看板とした新グランドメニュー
1,980円（税込2,178円）コースで最大集客を図る設計

『お好み焼本舗』は、看板商品の「おこほん焼」とステーキや海鮮などの鉄板焼、おつまみやご飯も
のなどのバラエティ豊かな一品料理が充実したお好み焼食べ放題店です。2005年12月の『お好み焼本
舗相模原店』（神奈川県）１号店のオープンから今年で16年目を迎えました。これまで幾度にもわ
たってメニュー改善や看板デザイン、内外装の変更を試み、そこで積み重ねてきたノウハウに加えて、
今回新たに「串カツ」を導入した新フォーマットが誕生しました。

このたびの新フォーマット開発の肝である「串カツ」の導入理由は以下の５つです。
①「お好み焼」に加えて成⻑市場の「串カツ」マーケットを獲得できる
②お好み焼とともに大阪を代表する食文化であり、専門性を維持しながら両立を図ることができる
③豊富な商品ラインナップが可能
④子どもから大人まで楽しめる大衆性
⑤１本ずつ注文できて、食べ放題との親和性が高い

これらの要素から、選べる楽しさと豊富な利用動機を実現した、新フォーマットの『お好み焼本舗』に
注目してください。

■新フォーマット誕生までの道のり

「串カツ」メニューの導入に向けて、2021年６月から『お好み焼本舗多摩境店』（東京都）でテス
ト販売を実施。次いで７月27日からは豊川店（愛知県）、柏の葉キャンパス店（千葉県）、三河安
城店（愛知県）とテスト販売店舗を増やし、オペレーションの整備や顧客満足度の調査、売り上げ
への影響等を検証しました。特に、食べ放題コースで１番人気の「スタンダードコース」（1,980円
/税込2,178円）をご利用いただいたお客さまの満足度は想定を上回る結果に。テスト販売店舗の
WEB媒体もリブランディングのためデザインを変更した結果、サイトへのアクセス伸⻑率は約
150％（テスト販売店舗、従前比）と、大きな手応えを得ました。

▲串カツの文字が入ったストリート看板
遠目から「業種と業態」が一目でわかる



「お好み焼」と「串カツ」を始め、鉄板焼（ステーキ・海鮮等）
やバラエティ豊かな一品料理が食べ放題でお楽しみいただけます。

看板商品の「おこほん焼」は、薄生地の軽い食感に豊富な具材
で仕上げたお好み焼で、注文をいただいてからスタッフが特注の
極厚鉄板で焼き上げてご提供しています。「串カツ」は、店内で
１本ずつ丁寧に串打ちする本格派。温度と揚げ時間にもこだわり、
サクサクの食感が人気です。

この二枚看板メニューは、一番人気の「スタンダード食べ放題コース」(税抜1,980円/税込2,178
円)からお召し上がりいただけます。また、ドリンクバー近くにある綿菓子機やかき氷機は自由にご
利用いただくことができ、特にお子さまからの人気を得ています※。学生からファミリー、少人数か
ら大人数の宴会まで幅広いシーンでご利用いただけます。

※一部設置していない店舗もございます

■お好み焼本舗WEBページ：https://www.okonomiyaki-honpo.jp/
■お好み焼本舗公式Twitter：https://twitter.com/okohon_official
■お好み焼本舗公式Instagram：https://www.instagram.com/okonomiyaki_honpo_official/
■お好み焼本舗公式Facebook：https://www.facebook.com/okonomiyakihonpo/
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二枚看板の１つに据えた「串カツ」は１本から注文可能です。品数も12種類と豊富なため、食べ
放題コースでの出数構成比は30％弱に上り（テスト販売店舗実績）、ピーク時には高いオペレー
ション対応力が求められます。また、おいしさにこだわり１本１本店で串打ちするなど従業員の技
術習得も必須。そのため10月29日の全店導入に向け、教育部隊が約１カ月をかけて各店舗を回り、
導入に向けたオペレーションのトレーニングを実施しました。

■『お好み焼本舗』について

『お好み焼本舗』は新たな「串カツ」メニューと“とびっきりの笑顔と心からの元気”な営業で、お客
さまに選んでいただけるお店づくりに励んでまいります。

▲大阪をモチーフとした“創業時のユニフォーム”を復刻
「オタフクソース」さんの前掛けが視覚的なおいしさを訴求(左）

▲とんぺい焼への「マヨネーズパフォーマンス」
は、SNSで78万回再生を突破！（右）

▲人気メニューを揃えた「串カツ五種盛り」。串カツ
は“アツアツ・サクサク”の商品提供にこだわっている


